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	FORMA I STOPIEŃ STUDIÓW
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	LICZBA GODZIN

	Wykład:

     

	     

	Ćwiczenia:

1.
Podstawowe pojęcia i koncepcje marketingowe.

2.
Postępowanie nabywcy na rynku.

3.
Badania marketingowe.

4.
Istota, kryteria i procedury segmentacji rynku.

5.
Produkt jako element marketingu-mix.

6.
Znaczenie marki w marketingu.

7.
Kształtowanie cen. Strategie cenowe.

8.
Dystrybucja produktów.

9.
Instrumenty i narzędzia promocji.

10.
Nowe trendy w rozwoju marketingu. 
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	Dyżury dydaktyczne (konsultacje): w terminach podanych w harmonogramie pracy jednostki

	EFEKTY KSZTAŁCENIA - UMIEJĘTNOŚCI KSZTAŁCENIA

	Student zna podstawowe pojęcia związane z marketingiem, takie jak badania marketingowe, segmentacja rynku, produkt i jego instrumenty, cena i strategie ustalania cen, kanały dystrybucji, strategie dystrybucji oraz logistyka, promocja i jej instrumenty. Student potrafi scharakteryzować na czym polega działalność marketingowa w przedsiębiorstwie, a także zna nowe kierunki rozwoju marketingu na rynku. 





	FORMA I WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU (RODZAJU ZAJĘĆ)

	Zaliczenie z ćwiczeń odbywa się na podstawie testu sprawdzającego wiedzę, aktywności oraz obecności na zajęciach. Zaliczenie z wykładu odbywa się na podstawie egzaminu pisemnego. 
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